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1. CONTEXTE LEGISLATIF ET REGLEMENTAIRE

En application de la loi n°2010
national pour |
par décret ministériel (n°2012

-788 du 12 juillet 2010 portant engagement
"environnement, | e
-118) le 30 janvier 2012.

La réforme de la réglementation nationale de publicité
extérieure est applicable depuis le ler Juillet 2012.

Ce décret vise a protéger le cadre de vie en limitant la publicité extérieure,
tout en permettant I'utilisation de moyens nouveaux. Il réduit les

des dispositifs publicitaires muraux, en fonction de la taille des
agglomérations. Il institue une regle de densité pour les dispositifs

formats

Code

d e colng Bon wit reameme mematr

L6®l aboration doéun R glement Loca
d e®tC® dre®fdcer M@ Envi ronnement ¢

opposabl es.

1.1. PQURQUOI REALISER UN RLP SUR LA COMMUNE
DE PORNIZ

Voila plusieurs années, la commune de Pornic a mis en place un

Réglement Local de Publicité en 2000, un document qui visait

| 6encadiredmenl 6affichage publicitaire, des ens
de |l a commune et une certaine harmonisation.
permis une certaine harmonisation et maitrise des paysages urbains quant

: - | 6affichage publicitaire,siuhaadredenvimeune pr ®se
classiques scellés au sol et muraux le long des voies ouvertes a la préservé
circulation publique. La publicité lumineu se, en particulier numérique, est
spécifiqguement encadrée, tout comme la publicité sur baches. Avec | e d®cr et déapplication du 30 janvi el
o ) _ réglementation nationale de la publicité extérieure et des enseignes,
Le Reglement Local de Publicit¢ (RLP) est un document qui régit de | 6encadrement de | o6affichage publicitaire est
maniére plus r.e_st'nctlve que Ia_ Reglementatlorll Natl_onale de Publicité . rendre la publi cité plus qualitative et plus respectueuse du cadre de vie
(RNP), la publicité, les enseignes et les préenseignes sur un territoire des habitants, tant en termes de nuisances visuelles que de dégradation
donné. Il permet de lutter contre la pollution et les nuisances, de maitriser du paysage. Adopté avant la loi n°2010 -788 du 12/07/2010 ou loi «
la publicité et les enseignes en entrées de ville et de sauvegarder le Grenelle Il », la commune dispos ait d & uancien RLP dit de « lére
patrimoine naturel. Il permet a ce fire de maitriser les dispositifs génération ». Les RLP de lére génération tels que ce dernier étaient
commerciaux en nombre. et aspects, voire de l'interdire dans certains . val abl es | ujsngier20alu . 14
secteurs doéint ®r °t paysager du terri re, en d®f i ni ssant des zones
particuli res avec des prescriptions adapt ®es chacune doell es.
Lorsquoun territoire stéoca detPeblicdédoelni Rcise | @ Mef paraliélede | a r®vision de son Plan Local déUrban
substitue au r@®gime g®nG®ral. Pour tout ce pd quiafihéde ndibifes bitBise fofelisn db faysiyb & - du
les dispositions du réglement national de publicité en vigueur demeurent patrimoine, est amen®e ~ r®viser son RLP et ainsi s
|égislatives récentes portant sur la publicité extérieure.
6
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La commune de Pornic a également connu un développement urbain non l 3 CONTENU DU RLP
négligeable cette derniére décennie, ayant eu pour effet la formation de T
nouvelles entit®s urbaines, une modi fication des Ié mi t es dﬁagc?l 0,r8®rat i on
. S . . Le Reglement Local de Publicité se compose de trois documents :
et le renforcement de dynamiques et attractivités économiques a mettre
en parall |l e avec | es enjeux | i®s au cadre ﬂe vie et au g.atri moine. . Il sbdagit .
PR . . Un rapport de présentation qui sbappuli e’ sur un di a
de permettre un rééquilibrage entre besoins publicitaires liés aux . . . " . .
. A . ) . définit des orientations et objectifs et explique les choix retenus
dynamiques économiques actuelles et protection du cadre de vie.
T Unréglement d®t aill ant | e zonage et |l es dispos:c
Dbautre part, | 6® aboration de ce RLP conj oi ntachaggezone.” cel |l e du PLU per met
une synergie entre ces documents et une vision transversale des enjeux . . N
. . - . .1 Des annex%s: les documents graphiques faisant apparaitre sur
que présente le territoire, en particulier en |ien avec |l a cr®ation dpun mﬁR._ .
"0 e n s e aubdrriéoire les zones de publicité identifiées par le
RLP et Il es i mites de | 6aggl om®r ati on f
. élégués Hsant également représentées sur un document
1.2. /1 1at 5Qltt[L/ ! ¢Lhb 5! w: DJ[*Pus gy (foalement représen
raphique avec les arrétés municipaux fixant lesdites limites.
Confor mPment h | 62r tdiucl @odle %&1 | 6Environnement, | es
publicit®s, enseignes, pr®enseignes quobelles soient i mpl ant ®es sur une
d®pendance du domaine public ou sur une parcelle priv®e, d s lors qudelles
sont visibles ddébune voie ouverte " | a circulation publique, doivent respecter
l es dispositions | ®gislatives et r®glementaires du Code de | 6Environnement
et du RLP.

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________]
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2. PRINCIPALEDEFINITIONS
( )

Was

t 8y 8 SA =

Inscrption, forme ou

ENSEIGNE

image indiquant la
proximité dan
immeuble al

s@xerce une activé
déterminée.

2.1. LES DISPOSITIFS
EXTERIEURE

2.1.1. Définitions générales

Léarticl e3 du.Codéb@l | 6Environnement
suivants relevant de la publicité extérieure

-

)|
RELEVANT DE LA PUBLICITE

d®finit

oyasSaiaysS vy
Inscription, forme ou image appés
sur un immeuble et relativex une
activité qui <y exerce

t dzo BX OA )
Inscription, forme ou image desée a
informer le public oua attirer son
aftention

ENSEIGNE

Publicité :
le public ou & attirer son attention :

toute inscription, forme ou image destinée a informer

1 Enseigne :  toute inscription, forme ou image apposée sur un
i mmeubl e et rel ative |l 6activit®
également étre apposée sur le terrain ou celle -ci sobexerce

qui

toute inscription, forme ou image indiquant la
bactivit® d®ter

1 Préenseigne :
| es prdd wipmistt ® i d Bua%i siinex et ee |

Définitions issues du guide pratique du Ministére « La réglementation de
la publicité extérieure » (p.11, 12 et 13).
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Les dispositifs concernés sont ceux visibles des voies ouvertes a la
circulation publique voies publiques ou privées qui peuvent étre
librement empruntées, a titre gratuit ou non, par toute personne circulant

a pied ou par un moyen de transport individuel ou collectif

Ces dispositions ne s'appliquent pas a la publicité, aux enseignes et aux
préens eignes situées a l'intérieur d'un local, sauf si l'utilisation de celui
est principalement celle d'un support de publicité.

-ci

Préenseigne dérogatoire

La notion de dispositifs dérogatoires a évolué avec la réforme de

| 6af fichage publ i c idispasitifs ee ceheernénOpluque l€Se s
activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir

par des entreprises locales, les activités culturelles et les monuments

W\F
HOTEL-RESTAURANT cexres
L'EMPREINTE

La dérogation relative aux préenseignes particulierement utiles

pour les personnes en déplacement a pris fin le 13 juillet 2015.

Ces activités sont notamment les garages, les stations -services,

les restaurants (y compris ceux q ui vendent des produits du

terroir) et les hotels.

e L.581

des prod
dans wu

hegproduitg duserroir pr @eor 9 e€isgPrrengd e n't
ndbest pas possible de trouver

Les AOC (Cantal, Salers, etc.). Les restaurants ou auberges qui
proposent de s produits du terroir, associé aux activités utiles
aux personnes en déplacement, ne peuvent implanter une pré
enseigne. Les panneaux de vente de produits a la ferme (s'ils
ne relevent pas de la définition des produits du terroir) ne
constituent pas des pr éenseignes dérogatoires pouvant étre
autorisées le long des RD et voies communales

Elles peuvent en revanche étre signalées dans les conditions
définies par la circulation routiere (ex : SIL)

Sont qualifiées comme activités culturelles les spectacles
ciné matographiques, les spectacles vivants ainsi que
| 6enseignement et | 6exposition
de la loi ENE, les activités culturelles ne recouvrent pas les

des a

historiques ouverts a la visite, ainsi que les opérations et manifes tions
exceptionnell es menti onn®e-2 du coded deg t i cl
Il 6environnement . La d®r ogation rel at
particulierement utiles pour les personnes en déplacement courait
jusqubéau 13 juillet 2015.
Activités bénéficiaires Avant Aprés
13/07/2015 | 13/07/2015

Activités particulierement utiles oui

aux personnes en déplacement

Service public ou d’urgence oui ><

Activité en retrait de la voie oui X

Monuments historiques (ouverts a oui V 4 10 km

la visite)

Vente produits du terroir oui V 2 5km

Activité culturelle V 2 5 km

Exemple sur le territoire de préenseigne aujourdohui non d®r oga
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PORNIC Réglement Local de Publicité

Les colonnes porte -affiches ne peuvent supporter que l'annonce de
spectacles ou de manifestations culturelles.

2.1.2. Supports spécifiques . ) " : R
PP P 9 Les mats porte -affiches sont utilisablesexc | usi vement pour | édannon
manifestations économiques, sociales, culturelles ou sportives (Art.
Le mobilier urbain R.581 -46) .
Le mobilier urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction, .
Les baches

supporter de la publicité.
Les baches comprennent :
Mobilier urbain pouvant supporter de la publicité : les abris destinés au

public, les  kiosques a journaux et autres kiosques a usage commercial f  Les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la
edifiés sur le domaine public, les colonnes porte -affiches, les mats porte - publicit¢ installée sur des échafaudages nécessai res a la
affiches, le mobilier urbain destiné a recevoir des informations non réalisation de travaux ;
publicitaires © caract r e (f@anaRistigues. ou | ocal, ou des Tuv . )

1 Les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la

publicité autres que les baches de chantier.

Les enseignes et préenseignes temporaires

Sont considérées comme enseignes ou préenseignes temporaires :
/ INI 1 Les ensei gnes ou préenseignes qui signalent des manifestations
exceptionnelles a caractéere culturel ou touristique ou des

. :
7 A A BN B N | Y \\ A B\ | ) opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;
’ \ \
4 \\\

1 Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois
lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des opérations
immobiliéres de lotissement, construction, réhabilitation, location
et vente ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois
lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de
commerce.

|

Les différents types de mobilier urbain pouvant accueillir de la publicité - Iabribus (portant la men-
tion PUB), le kiosque a journaux (au fond), |a colonne porte-affiche (3 gauche du kiosque), le mat
porte-affiche (portant la mention culture) et deux mobiliers recevant des informations non publi-
citaires & caractére général ou local (portant la mention info) - un de 2 m? (communément appelé
sucette) et un de 8 m%.

\

(Source : Guide pratique - La réglementation de la publicité extérieure i MEDDE)
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Le RLP peut adapter ces r gl es (nombr e, for
autorisée, etc.).

Il séagit dbébun enjeu fort au rmagifestadlonsdu nombr e

JOURNEES 4 - P , — X
) PORTES (QUVERTES A sur le territoire.

gratuites 1, GOLF

Exemple de  dispositif temporaire sur le territoire

Exempl e doéenseigne immobili re sur | e territoire

EVENCONSEIL Rapport de présentation 1
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2.2. LES DISPOSITNBS RELEVANT PAS DE LA PUBLICITE EXTERIEURE

Les dispositifs ne relevant pas de la publicité extérieure et ne pouvant étre
reglementé s par un RLP son tles suivants

Touristique
Catégorie de.dls.posmfs s E  Objectis : e S
et objectifs |l usager Ve .
curiosités culturelles et 222{( ‘
SIL: signal ® i que doéinformation | ocal touristiques x\x\
E  Objectifs : id
ject’s ueer &= [Al[®] Les Lavandes & ﬁ”ﬂ‘s‘%‘&uu 9

| 6 us a&mgsignalant les
services ou
équipements de

( 19 3 droite )

proximité %Hore/ de Ville
>~ Chiteay Panneaux CE

L " E  Objectifs : guider
Directionnelle | 6 us a girdiquaattes .’\ .A
. o . . services ou h @ > <
E  Objectifs : guider * A8 H_lr équipements de

|l dusager proximité

depl.ace-ment\ vers les * T
destinations a moyenne il
et longue distances (VENELLES =] o i

IHOteI de Ville 9] -:"”"mm u

|€= LES MILLES]|

| €= Palais de Justice| H ' l

€ LES MILLES]|
& Palais de Justice|

EVENCONSEIL Rapport de présentation 12
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Panneaux doéinfor mat

E  Objectifs : diffuser a la

population les
informations

muni ci pal es,

général, associations,

manifestations, etc.

on communall

e

EVENCONSEIL
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2.3. DELAIS DE MISE EN CONFORMITE DES DISPOSITIFS

2015 Suppression des préenseignes dérogatoires (activités utiles aux personnes en

. déplacements)
Pour le Réglement

National de Publicité
(RNP)

Mise en conformité des publicités et préenseignes installées avant le 01/07/2012

Mise en conformité des enseignes installées avant le 01/07/2012
2018 .

Applicati on des r gl es déextinction nocturne
publicités)

6 ans Pour la mise en conformité des enseignes existantes

Pour le futur Reglement
Local de Publicité

2 ans Pour la mise en conformité des publicités / préenseignes

2.4. COMPETENCES

Le pouvoir de Police est transféré au Maire (le Préfet a un pouvoir de
Lor squmRbBPestapprouv®, | 6instruction des aut osubsttuienierocassde eatence desNakies entma o n stiére de Police)
préalables relatives aux dispositifs de publicité estde | 6autorit® du Maire.

EVENCONSEIL Rapport de présentation 14
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PORNIC Réglement Local de Publicité

1. CONTEXTE COMMUNAL

1.1. PRESENTATION DU TERRITOIRE

La Commune de Pornic présente une superficie totale de 9 420 hectares.

Les 15 700 habitants résidant sur le territoire communal sont répartis
entre le centre -ville, les villages, les hameaux et les écarts. Pornic est

|l une de 19 commun e 800 dabitapts de koired e Atldnfique.

Commune littorale, Pornic se situe a une trentaine de kilométres au sud -

est de Saint -Nazaireeta 50 ki | om tres ~ | 0 a ledesritoired e
est traversé par la RD213, aussi nhommée « route bleue », reliant
Guérande aux Moutiers -en-Ret z qui per met | 6acc s

échangeurs. La gare de Pornic est le terminus de la ligne ferroviaire
Nantes i Pornic.

Pornic se divise en ville haute et ville basse. La ville haute accueille I'église
et I'hdpital. La ville basse s'éten d le long du port, avec ses quais, son mole
et son vieux chateau.

Pornic a fusionné en 1973 avec l'ancienne commune du Clion -sur -Mer
(dont | es habitants sbdobappellent | es
commune de Sainte -Marie -sur-Mer (dont les habi tants s'appellent les
Sanmaritains).

Depuis le 1 er janvier 2017, la Commune de Pornic fait partie de la
Communauté d 6 Ag gl o m®Romic Agglo Pays de Retz. Pornic Agglo
Pays de Retz est issue de la fusion de la Communauté de communes de

Nantgs

clionnads)CORTEXTEECAROMIOUE

de

La nouvelle Communauté dbéAggl om®regoupge des communes de
Pornic, Saint -Michel Chef Chef, La Plaine sur Mer, Préfailles, Chauvé,
Chaumes en Retz (fus ion de Arthon en Retz et Chéméré) , La Bernerie en
Retz, Les Moutiers en Retz, Vue, Rouans, Cheix en Retz, Port Saint Pére,

Saint Hilaire de Chaléons, Sainte Pazanne , Villeneuve -en-Retz soit 15
communes et 62 330 habitants au total.

Pornic fait également partie du PETR du SCoT du Pays de Retz, qui

comprend 4 intercommunalités

T Les 15 communes de la Communaut ®

Agglo Agglomération

Les 8 communes de la Communauté de Communes Sud Retz
Atlantique

or ni.c Vi a 3
1? Les 6 communes de la Communauté de Communes de Sud
Estuaire

T Les9communes de la Communauté de communes de Grand Lieu.

Soit 38 communes autotalet préesde 150 000 habitants. Le SCOT du Pays
de Retz a été approuvé le 28 juin 2013.

ancienne

Léoindicateurtrdd i oonodere mpl oi correspond
sur le territoire pour 100 actifs ayant un emploi résidant sur le territoire.

Ret z

Pornicetdela Communaut ® de communes ClauquellBsay s
sbest ajout®e | a comro-iRetz. de Vill eneuve

EVENCONSEIL Rapport de présentation 16
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PORNIC Réglement Local de Publicité

largement s upérieur a celui enregistré sur le département et

Evolution de | |nd|cateur de concentration l 6intercommunal it® (300%) .
d'emploi
150 a— 1259 Au 31 décembre 2015, le territoire communal compte 2 087

109,5100,4 101,3 101,3 établissements.
100
50 I I I I I I On peut relever que les établissements liés aux activités tertiaires sont
particulierement nombreux (72,6% des établissements) et génerent plus
0 de 58% des postes salariés, en lien notamment avec la vocation

2007 2012 2017 touristique du territoire.

m PORNIC m DEPARTEMENT . . o
Le second secteur le plus développé sur le territoire est le secteur

« Administration publique, enseignement, santé et action soc iale » qui
Source : INSEE -RP2017 compte 251 ®tablissements, soit 12% de | 6ensce
communaux. Parmi ces 251 établissements, seul un quart compte des
Sur la commune, |61 CE est en augment at i o nsaaigsrpoutansce sectelieregroupe plus sle 28% de® postes salariés
passantde 1 09,5 en 20 07 4125,9 en 201 7. Cet ICE est supérieur & 100 sur le territoire, ce qui est significa tif.
et au -dessus des résultats du département (101,4) sur | dann®e 2017.

Sur la commune, 168 établissements appartiennent au secteur de la
Léindice de concentration déemploi s met adonstsuctioneseit 8gvdeseablissementsede Pornic.Ce seeteupemplaie

doemplois de la ville 7" 16®chelle du Pay306sdaiésmeltid desposes salarghde eommune. du t i ssu
économique tend a la résidentialisation avec une offre en commerces et
services rayonnant sur une grande partie du Pays de Retz grace La commune compte 85 établissements relevant du secteur de I 6industrie
notamment aux zones commerciales de périphérie accessibles par les qui regroupe 342 postes salariés.
grands axes routiers.
Les 68 ®t abl i ssement s rel evantAgricullure,sect eur

Ence quiconcemeletauxde ch!mage, comme =~ | 6eDiteh el | eSyMculture ¢ péghe  » regroupent seulement 3,3% des postes salaries
augmenté sur la commune, passant de 8,7% en 2010 & 11,5% en 2015. (0,5% de la masse salariale communale).
En comparaison, |l e taux de ch!®!mage s6® " ve ° 12% sur | e d®partement et

10, 1% sur | odintercommunal it® en 2015. M&Y aiFerrises grasenieqt gnaieritpifemnany upe, taille gnodsste -1 981
ans, le taux de chdmage de la commune reste semblable aux résultats des 2 087 établissements existants comptent moins de 10 salariés (soit

) ; . . o
observés aux échelles supra  -communales. environ 95% des établissements).

En ce qu| concerne |e |ieu de trava” des actifS, on constate que p|us de 17 établissements de plUS de 50 Salariés sont présents sur Ia commune.

52% des actifs de Pornic travaillent sur la commune. Ce résultat est Un établis sement de 50 salariés appartient au secteur industriel.

EVENCONSEIL Rapport de présentation 17
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8 ®tablissements doi mportance regroupent pr s Lavdle l&alted ssituémeantre@es halles etdeevieux pattudispose

secteur « commerces, transports et services divers e, il sbéagit notammddtun espac ecialdienmdéeloppé et caractérisé par une
des supermarchés de la commune : Super U, Intermarché , Leclerc, mais architecture traditionnelle.
aussi les entreprises commerciales de type Macdonald, Bricomarché, le
casino, la thalasso... 1 Les secteurs de Clion et Sainte -Marie présentent une offre
commerciale de proximité en centre -bourg.
Enfin, 8 autres établissements du secteur « Administration publique,
enseignement, santé et action sociale » emploient plus de 800 salariés. Cette offre commerciale est complétée par la présence de trois marchés
Ces établ i ssements correspondent not amment peumanengst (leummiché dedasBirogh&ra deuxfoisipdr semaine, le marché
pour |l es personnes ©g®es, ~ | 6htpital de ¢edormcisw laplaszadssHallesld¢uXfgispar seenaine ainsi qlieyeen@rené
de Sainte -Marie -sur-Me r qui se tient devant | 6®gl i se
Selon le classement des 500 plus grosses entreprises de Loire - Atlantique, samedi matin).
7 sont localisée sur Pornic (SOPODI Ouest, VI NSABEL, INIT SYS, OCEANS,
LA SOURCEé) t®moignant du rlle de pt!l e dolkancpnimuie dd Bornik @rsouhaie. étre assistée par le CAUE lors des
r ®f |l exi ons men®es pour renforcer | 6attractivi
Au final, le territoire de Pornic est caractérisé par un tissu de petites de la ville haute, notamment par la requalification de ses facades et la
entreprises, portées par la présence de nombreux établissements qui facilitation des liaisons avec le port.
structurent la dynamique écon omique communale.
Suite au diagnostic des atouts e t des faiblesses du tissu commercial de la
La commune de Pornic dispose de plusieurs pbdles commerciaux qui ville haute de Pornic, | 6®tude propose de nom
regroupent une offre particulierement riche en termes de commerces et val ori ser | 6of fre telle que qudliastespb»dess de col
de services. Cette r®partition de | 6of f fagades commerciates, ar¢mplacenent ae mabilief furBaing digpgssitif
secteurs permet de maintenir le d ynami sme communal ~ | 6®cte®tlkeaderageuts®| ecti f et dynami que, incitatio
le tissu urbain : requalification des am®nagements commerci aux,
de certains batiments (halles).
1 Le secteur du vieux port qui correspond ° |l éemplacement nAl
de Pornic, qui a été réaménagé avec un espace de rencontre L6®conomie | ocale de Pornic sbOappuie aussi s
donnant la priorité aux piétons. La charte architecturale des Z 0 n e s ctivtés périphériques
facades et des terr asses du Vieux Port été réalisée afin de
conserver et renforcer le charme du port. 1 Le Centre commercial Pornic Ouest aussi connu sous le nom
de Zone des Terres -Jarries, qui regroupe des enseignes de
T Leshalles repr ®sentent e clur historique deprofinté c o mmune

travers ses ruelles piétonnes.
T Le Par c déactivit®s du centre

commer ci @

repr®sente une surface de 3 Qemmelet ares aut

EVENCONSEIL Rapport de présentation 18
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Leclerc regroupant un péle commercial, des bureaux ainsi que des Le maintien de |l dactivit® agricole de type ®
services aux professionnels du BTP commune de Pornic, revét un e importance particulierement pour
permettre | 6entretien des paysages et des mil
1 La Chaussée , péle de services et de bureaux avec notamment au ni veau d-paysebdesonplateaudocagerlégerementvallonné
l 6htpital l ocal , Il a gendar meri e, I e s aubnilieu duguee caha de Haute Rercim @ vreusésdn G 1.
ddaggl om®r at i onmerce Cettalzone a la particularité de
comprendre deux sites pui squbdune extensktieon rLegCOm uePays de Retz conf re | 6espace agricol
Chaudron , pdle de loisirs , accueille un cinéma, des enseignes moins 20 ans garantissant aux exploitants un statut pérenne de leur outil.
autour du sport et du loisir et de la restauration Il délimite ainsi une superficie « débespaces agriceéeles p®oerdnes
de 29 280 hectares N | 0 ®cré adé llae Condmunautéer r i t oi
1 Les Gentelleries , zone commerciale do6aggl om®rParhic aggio Pays de Retz  »2.
M Le Val Saint -Martin zone dbéactivit®s terti aiOn eastatedcdshderierds|aanédsemalgré la diminution globale du
dé®qui pements ddenseignement nombre des exploitations, une attractivité pour de jeunes exploitants et
| i mpl antation de nouveainég paies dispasitionssouvent f
1 La Blavetiere , zone artisanale étendue sur 30 hectares, réglementaires découlant de la loi Littoral.
spécifiquement consacrée aux artisans et aux trés petites
entreprises On recense 67 exploitations professionnelles. Un inventaire agricole est
en cours de r®alisation pour approfondir | 6®t
T LaRia, zone domi nant e idonbeatieiertparte mai s oglilg de production et leurs projets. Cet inventaire permettra ¢

nord du canal de Haute -Perche des activités stratégiques pour la
fréguentation touristique avec la construction du nouveau casino,

ce diagnostic et des

naturels, agricoles et forestiers.

déapporter

doun httel et t er me doune ; egll®si dence de touri s me
correspond une zone de e encactnugrue’lt ea ud Gcubre gersipcaucl t ur e est un partenaire acti
de la ville. espaces sous plan de gestion public t els que les espaces naturels sensibles

En matiére économique, le SCOT du Pays de Retz identifie sur le territoire
communal de Pornic une zone
Martin a la vocation de services tertiaires affirmée. Le document

d 6 a m®n a gtecomemercial (DAC) détermine en outre deux ZACom de

d®vel oppement correspondant aux idesTeges de
Jarries et des Gentelleries.

1PAC 2018

EVENCONSEIL Rapport de présentation

sp®ci ali s®e.

(ENS de La Fontaine aux Bretons sur lequel un exploitant travaille en éco

paturage et ENS du Port aux Goths i Portmain ou le département souhaite

metire erspiaéeg il mérdeltypesde valrisadioh) eMes bspabed hatuiels e n
op®ration (coul ®e verte de |l a ZAC de
paturage va étre installé ).

a zone de | 6Europe

Lédagriculture pornicaise, cbdbest aussi

transformation profite a des enseignes emblématiques (exemple de La

2PAC 2018
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Fraiseraie ) ainsi que maraichere de fagon plus générale, méme si cette
production reste encore mineure par rapport aux autres.

Ville phare de la Cbéte de Jade, Pornic est une station balnéaire réputée

depuis la fin du XIXéeme siecle. Les 1 5 700 habitants permanents
apprécient la qualité du cadre de vie de la commune et sa facade littoral

qui attire notamment plus de 50 000 personnes en période estivale.
Plusieurs grands éléments participent de la vocation touristique du
territoire.

Son cadre naturel : Pornic compte au total 12 pla  ges sur son territoire

9 85 locations de vacances sont recensées sel on | 6office de t ol
de Pornic (maison s, appartement s, mobil -home sé ) .

T 9 ®tablissements proposant des chambres d
sur Pornic .
I La commune compte une aire de ravitaillement pour camping -car

au Val Saint -Martin. Une aire de stationnement est prévue par le
PLU en cours do® aboration.

qui vont de | a petite crique ° | a grandel.B.I ngQN-BEX(-BEVEA|REr | 6oc®an. L a

plupart des plages sont surveill ®es en
PMR.
Sa programmation culturelle qualitative et annuelle . le fe stival de

la chanson café, le carnaval de printemps, la déferlante, le festival Pornic

saison et disposent

déacc s pour
Le r®seau routier de |l a commune de Pornic soéor
viaire compos ée de niveaux

Les axes routiers principaux offrent & Pornic une position de

Classique, |l es Estivales, |l es Ailes Bl eueswscarefous litorels téi vcad i nitd carnmteainrcse dd ®t ®,ei Ri ddeu - d®part e

in Pornicé

Son offre en équipements de loisirs : base nautique de la Noéveillard,
legolfBluegreen, Aquacentre, &

Ses éléments patrimoniaux : Le Chéateau de Pornic, le port de péche,

Atlantique. La RD213, aussi nommeée la « Route Bleue » traverse le Pays

de Retz du nord au sud et relie le lit toral du Pays de Retz, vers le nord, a

Saint -Nazaire et a la Bretagne, vers le sud a la Vendée. Cette voie est

déaill eurs concern®e pardilre Iqaié uBar rmiaemrd,e dfe g
de 100 m tres est affect®e de part dede doéautre
100 metres est inconstructible hors agglomération. La RD213 est une

ses villas baln®aires, son centre m®di ®valiéai son structurante depuis | dextr®mit® oue:
j us gqu 6 aestds cedtre -ville.
La commune disposede nombr eux ®t ablissements «doh®ber gement

1 La commune compte 7 campings (le camping Le Patisseau, La
Chénaie, Le Port Chéri, Les Bleuets, le camping du golf, La
Madrague, La Boutinardiére).

1 La commune dispose de 6 hotels qui représentent une capacité

doh®ber gement de 280 <chambres (Le

Resort Hotel thalasso et SPA, Les Sablons, Sal éa Hotel et Beau

Soleil , ouverture prochaine de West Hotel).

EVENCONSEIL Rapport de présentation

La RD751, aussi nommée « route de Pornic » ou « route de Nantes »,
repr®sente une route principale depuis sa jon
limite Est du territoire communal. La route 751 permet de relier le

territoire a Nantes en environ 45 minutes.

La RD213 dite « Route Bleue » etla RD751 dite « Route de Pornic » sont

M ajderitifiébsicémme réuted d gpande @rcul&ient n i ¢
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Les routes principales sont bidirectionnelles et assurent les liaisons de

moyenne et courte s distances. La RD13 relie la partie ouest du cen tre -
ville de Pornic vers la partie ouest du territoire, et plus largement la
commune de La Plaine sur Mer. La RD13 dessert aussi la partie sud -est

du territoire et une partie du littoral du Pays de Retz. La RD13 intersecte
la RD286 au niveau de la zone com merciale de | 6Europe.

ville. Le tissu urbain a tendance ged ®t i
bl eue. Cette situation rend donc | d&identi
difficile et ndédinvite pas une r®duction
De plus, on constate que certains croisements au sein du centre -ville sont

C e dangereuRdarp8uaécuriséls, natamment le lo

ng du Boulevard Linz. Dans

la fagade littorale de Pornic vers le sud et croise au nord la RD213 (route ce contexte, l a commune a engag® des r®
bleue) et plus haut la RD86. La RD86 fait le lien entre le sud du territoire traversée du centre  eta aménag € un giratoire.
de Pornic et notamment le port de la Noéveillard. Cette route
départementale dessert la RD231 & proximité du péle sportif communal Enfin |l es travaux entrepris entre |l a ZAC
et poursuit sa trajectoire au nord du territoire pour rejoindre la commune la ZAC de La Chaussée permett  ent ala fois de sécuriser les échangeurs
de Saint Pére en Retz. La RD97 traverse la partie est du territoire et de la Route Bleue et ceux des modes doux qui disposeront enfin de
permet de relier Saint Pére en Retz et La Bernerie en Retz, en desservant continuit®s de travers®e qui nobexistaient
le bourg du Clion. Les RD66, RD67 et RD5 représentent des axes qui
rayonnent autour doArthon en Retz (auj ourldes hAGOTChdaw nfeasy se nd eReRezt)z psoau! i gne | 6enjeu
rejoindre la fagade littorale sud -est du Pays de Retz. de Pornic au pourtour des RD13 et RD 213 (route bleue) ainsi que sur

| 6i tin®raire menant Saint P re en Retz.
De nombreuses voies communales viennent compléter ce réseau de
voies départementales afin de desservir les hameaux et villages du
territoire, ainsi que |l es zones dbéhabitations plus isol ®es.
La densité du réseau routier et la traversée de la route bleue sur le
territoire communal explique | 6i mportance de | 6utilisation de | a voiture par
les Pornicais, notamment dans les déplacements domicile -travail.
Effectivement, la voiture représente plus de 83% des déplacements
domicile it ravail des habitants de Pornic. | 6®chell e du d®partement cette
part est r®duite en raison dbébun r®seau de transport en commun pl us
développé.
Loutilisation des modes doux repr®sente 7,5% des d®pl acements domicile
travail contre moi ns de 7% sur Il 6intercommunal it® et 9,4% sur | e
département.
Au niveau des entréesdansl 6 aggl om®r ation, | e d®cal age peut parfois °tre
i mportant entre I e panneau déentr ®e déaggl om®r ati on et | 6entr ®e
« ressentie », générant des vitesses excessives a proximité du centre -

21
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Le contexte économique et viaire
Commune de Pornic

Centre de [
Zl des Tern

Légende

Contexte économique

I Secteur a vocation économique (existants)

Contexte viaire
— Panneaux d'entrée de ville

D Routes principales
=== Routes secondaires

- Routes tertiaires

@ 0 1 2 km

CONSEIL

EVENCONSEIL Rapport de présentation
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1.4. CONTEXTE PAYSAGER ET PATRIMONIAL

Unités paysageéres et urbaines

Commune de Pornic

Légende

@ Centralités urbaines anciennes

Unités paysagéres
[0 Ville-centre
Littoral urbanisé

Vallée du Canal de Haute Perche

Plateau agricole
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Ces i mmeubles sont identifi®s "d'accompaghneme
int®r°t au regard des autres i mmeubles de m°r
Le patrimoine bati du Pornic est varié et concerne toutes les époques de ont subi des transformations inadaptées en facade.
la constitution de la ville : les mégalithes, le bati traditionnel de la ville
ancienne, l'architecture balnéaire, le patrimoine industriel ... Les immeubles "de faible in  térét" ne présentent aucun intérét particulier
ddéun point de vue strictement patrimoni al
De fa-on ~ pr®ci ser nled &ttat”™ dfuacpdtirtiemoil 6i nstruction des
permis de construire, un inventaire du bati a été ré ali s® pour | 6enkkempdagit soit doi mmeubles traditionnels, bal:
du territoire d'étude. remani ®s dont | e retour " | 6®t at déorigine
déi mmeubl es r®cents.

La classification évalue la valeur patrimoniale selon plusieurs niveaux :
1 les monuments historiques
1 le bati remarquable
1 le bati traditionnel de qualité
1 le bati traditionnel d'accompagnement
T le bati balnéaire

1 le bati balnéaire d'accompagnement

Bati remarquable

M1 le bati moderne

1 le bati moderne d'accompagnement

1 le bati de faible intérét patrimonial D'autres éléments participent aux qualités pa trimoniales du territoire :
Les immeubles "remarquables" se singul arisent par rapport au reste du 1 Les petits éléments de patrimoine (puits, por tails, calvaires...)
patrimoine de la ville, par leur architecture, par leur usage, par leur place
symbolique dans la commune. 1 Les cl6tures anciennes
Les immeubles "de qualité" constituent le fond patrimonial de la ville. lls 1 Les arbres remarquables
donnent corps ° | 6ambdoiadert ur®apaetietuli Tre de Pornic.

EVENCONSEIL Rapport de présentation 24
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1 Les alignements d'arbres

1 Le boisements (couvert végétal) A partir de ces éléments et de l'inventaire du patrimoine réalisé sur le
littoral, un périmetre de Site Patrimonial Remarquable est proposé. I
1 Les cbnes de vue englobe :
1 Les espaces publics (rues, ruelles du centre ancien, les quais du 1 Le centre ancien et ses abords (faubourgs XIXe, quartier du
port, les rues et chemins de la ville balnéaire) Chabut)

1 Les quais et le port
1 Gourmalon

I Une partie du littoral Ouest jusqu'a la plage de s Sablons (La
Noéveillard, Sainte -Marie et son bourg, la bande littorale boisée)

Arbres remarquabl es elresal i gnements doboar

Ces ®l ®ments ne font pas | 6-abjest dedumafpi etheagtei on vi s
publicitaire.

La commune bénéficie, sur son littoral, de 4 PDA (Périmetres Délimités
des Abords des monuments historiques) et de 4 sites inscrit s et classés.

Une étude ancienne avait défini un périmétre de ZPPAUP (Zone de
Protection du Patrimoine Architectural Urbain et Paysager) s'étendant sur

le centre ancien, la Noéveillard jusqu'a I'entrée de Sainte -Marie et la partie
nord de Gourmalon.

EVENCONSEIL Rapport de présentation 25
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Pornic posséde un patrimoine exceptionnel, lié a ses paysages et a
I'histoire de son territoire.

La phase de diagnostic a fait I'inventaire du patri moine en résultant :

1  Un bati de qualité a préserver, d'une grande richesse (mégalithes,
chateau, édifices religieux, habitat tra  ditionnel et balnéaire...),

1  Une morphologie urbaine et une typologie du bati spécifiques aux
différentes implantations des constructions dans la ville ancienne

et les différents quartiers balnéaires,

1 Des paysages et points de vue remarquables.

[] Proposition de périmétre pour un SPR

Une proposition de périmétr

EVENCONSEIL Rapport de présentation

L'approche environnementale a exposé la maniere dont ce patrimoine
s'est implanté sur le territoire, son climat, et comment aujourd'hui, il est
encore possible et indispensable de tenir co mpte de ces parametres, tout
en les hiérarchisant par rapport a la qualité des sites.

Le Site Patrimonial Remarquable s'attachera donc a préserver les
paysages et le béati qui constituent l'iden tité et la qualité de Pornic, en
veillant & permettre I'évolu tion et I'extension de la ville dans le respect a
la fois des paysages existants, des nécessités et des contraintes
environnementales des lieux.

e pour un SPR, en bleu
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2.|LE CADRE REGLEMENTAIRE DE LA PUBLICITE EXTERIEURE SUR |
TERRITOIRE COMMUNAL

Aggl om®r ati on Au sen<2 dudd@delddla Roauiec ke R. 110
21 [ ! bh¢LhbD 5Q! D D[ h a ; w! ¢ L hFﬁbace sur lequel sont groupés des immeubles bétis rapprochés et dont

| 6entr ®e e $ontkignaléeopartdés panneaux placés a cet effet le
R®g i par | e Code de | a Route et Code de | longnde lamoote que iadraverse ol qui le darde.i »t @ansrles cas sofl

soumis aux dispositions relatives a : | 6i mpl antation des panneaux dbéentr ®e dobéaggl om
aux | imites du bOti rapproch®, irlneréaiténsei | d 6 !

. . . . physique é& de | 06aggl om®rati on, peu i mporte

2L Lanotion geographique de [06agglo mgga?\r{ne%u&eltIe%rrpl)ositionnementparrapportau bati.

Léoadoption débun RLP i mpose iltae sd ®&tbeargngil mant®roart idoens. | i m

En effet parmi les annexes que doit comporter un RLP (R.581 -78) il est

exig® |l a pr®sence doun document graphiqu

aggl om®r ati ons sont repr®sent®es ainsi qu

les agglomérations.

Un des principes fondamentaux du droit de
de | a publicit® hor s aggl om®r ati on, el - - -~
| 6aggl om®r ati on.

e
1 Publicités et préenseignes . interdites  hors

agglomeération

1 Enseignes : autorisées en agglomération et hors
agglomération

Ici, l'espace bati s'étend avant le panneau d'entrée d'agglomération. Pour autant, les régles relatives aux disposi-
tifs publicitaires situés en agglomération s'appliquent sur 'ensemble de I'espace bati. Ils sont admis sur I'ensemble
de cet espace (trait vert).

(Source : Guide pratique - La réglementation de la publicité extérieure i MEDDE)
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T Des am®nagements qui mar quent |l e passage
urbaine vers une zone urbaine ;

Hors agglomération principale (villages principaux) :

1 Des batiments agglomérés aux abords du réseau routier pr incipal .

' ‘TH
-_______ Sur le territoire communal de Pornic, peuvent étre distinguées les

s envel oppes dbédaggl om®r ati on suivantes

1 1 agglomération principale : Pornic
1 3 agglomérations secondaires , la RD213 créant une
rupture de continuité déaggl om®r:ati on
Bien qu'une partie de I'espace non bati se situe aprés le panneau dentrée d'agglomération, les régles relatives b N°1:Ensembl e aggl om®r ®e regroupant Il es Z
aux dispositifs publicitaires situés hors agglomération s'appliquent sur l'ensemble de I'espace non bati. Donc ils du Chaudron/Gentellerie et Chaussée, la Blavetiére, La

sont interdits sur I'ensemble de cet espace (trait rouge). X X N . =
Bossarzerie, La Porcherie, La Caradouére, La Rivaudiere Les

(Source : Guide pratique - Laréegleme ntation de la publicité extérieure i MEDDE) R i
Grandes Maisons et Le Clion  -sur-Mer

- N°2 : Ensemble de lieux -dits La Ficaudiere 1 La Jeanverie 7

la notion g®ographiqgue dbdéaggl om®ration a ®t® rLgsdT@?}slchi)l( au travers du

travail sur | e RLP, en sodoappuyant sur | es panneNau:xEndenBlé tdé ®erx d@its Wi lal Boutinagdiere i La
aussi sur les réflexions menées dans le cadre du PLU, concernant Briquerie » limitrophe & la commune de La Bernerie -en-Retz
nota mment les enveloppes urbaines des bourgs, villages et principaux

hameaux.

Les agglomération s sont représentées sur la carte page suivante.

La méthodologie employée pour délimiter les enveloppes

déaggl om®rati ons sobéappuie swur | es ® ®ments suivants
9 Les zones urbaines du PLU ;
1 Lapositiondespanneaux dbéentr ®e/ sortie dbdaggl om®rati on

T La continuité urbaine ;
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Limites d'agglomération

RLP Pornic

[ Limites d'agglomération

—= Panneau d'entrée ou de
sortie d'agglomération

Sainte-Marie

Pornic

0 5 2 km
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2.1.2. Lanotion d®mographi que

Avec la r églementation nationale, les regles sont différentes entre les
communes de moins de 10 000 habitants et cellesde plus de 10 000
habitants. Le nombre doéhabitant

agglomération du territoire.

Bien que la zone agglomérée
(continue) se situe sur les
communes A et B, la population de
| 6aggl om®r ati on

les limites de chaque commune.

Les dispositifs publicitaires
installés dans la commune B sont
donc soumis aux regles

applicables aux agglomérations de
moins de 10 000 habitants. Dans
cet exemple, les communes ne
faisant pas
urbaine de plus de 100 000
habitants, les dispositifs
publicitaires scellés au sol sont
interdits.

[Commune BJ

La population de la commune
(pointillé) est supérieure a 10 000
habitants, mais les agglomérations

qui la composent comptent
chacune moins de 10 000
habitants. Les dispositifs

publicitaires situés dans chacune
de ces agglomérations sont soumis
aux regles applicables dans les
agglomérations de moins de 10
000 habitants. Dans cet exemple,
la commune ne faisant pas partie
ddune uni t® wurb
100 000 habitants, les dispositifs
publicitaires scellés au sol sont
interdits dans chaque
agglomération.

sbappr ®ci e

parti

d 0 ag g | Pamexemple, une deshprincip al es r gles est | 6interdicti o
scellées au sol pour les communes de moins de 10 000 habitants.
Ai nsi sur |la commune de Pornic, des r gles dif
danessedteers: | i mites de chaque

T Sur | 6aggl om®r ati on principale

habitants : des regles du RNP moins restrictives ;

comport al

1 Au sein des autres agglomérations, comportant moins de 10 000
s 6appr ®c ihabitarisa des régles du RNP plus restrictives.

ai
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2.2. DES PERIMETRES ENVIRONNEMENTAUX
REGLEMENTAIRES SUR LE TERRITOIRE

Pl usieurs secteurs font | 6objet dobébune 1 ®g

national. La commune e st concern®e par cerltéaarntsi cd (

L.581 -4 ®dicte ®gal ement une s®ri e odesi nt e

pui squobdel | es nacupegérogationt e nt

Sur le territoire,  toute publicité est ainsi interdite :

de | 6 Envi rebn

de la Route

Code

Sur la commune

Art. L581 -4 CE

E  Surles immeubles classés ou 4 édifices classés ou inscrits
inscrits au titre des au titre des Monuments
monuments historiques Historiques

- Chateau de Pornic

- Tumulus des

Mousseaux
- Dolmen de la Joseliere

- Dolmen de la Pierre

Creusée
E  Sur les monuments naturels 2 sites classés :

et dans les sites classés A
- Chateau et ses abords

- Corniche Noeveillard

EVENCONSEIL Rapport de présentation

Art. R581 -30 CE
E Dans les espaces boisés
classés (EBC du PLU)
identifiés en agglomération

E Dansles zones a protéger en
raison de la qualité des sites,

des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét

notamment au point de vue

esthétique ou écologique,
figurant au PLU

Art. R581 -31 CE

E Dans les agglomérations de
plus de 10 000 habitants, les
dispositifs publicitaires non
lumineux, scellés au sol ou
installés directement sur le

interdits, si les

sol sont

affiches qu'ils supportent

sont visibles d'une autoroute

ou d'une bretelle de
raccordement a une
autoroute ainsi que d'une

route express, déviation ou
voie publique situées hors
agglomération.

De nombreux Espaces Boisés
Classés du PLU en vigueur dans
|l es secteurs dobéag

Des zones Naturelles (« N » et
« N » indicé) dans le PLU en
vigueur

La commune de Pornic est
traversée par la RD213 et la
RD751, classées a grande
circulation.

La RD213 est située hors

agglomération

Certaines portions de la RD751
traversent la commune mais
sont situés en agglomération.
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E  Sur l'emprise des gares, ces
dispositifs sont interdits siles
affiches qu'ils supportent :

- ne sont visibles que d'une
autoroute ou d'une
bretelle de raccordement
a une autoroute ainsi que
d'une route express ;

- ne sont visibles que d'une
déviation ou voie
publique  située  hors
agglomération et hors de
I'emprise des aéroports et
des gares ferroviaires

ainsi que des
équipements sportifs
concernés.

Léarticl-&drLe $8¢l

une | iste doéinterdictions

qui

interdictions absol ués sent odrtesl e Lel58tli ves

est possible dobéy

d®r amgRLP. dans | e cadre dbé

Ainsi, la publicité se trouve  -t-elle interdite en agglomération :

Code de

| 6Envi r onneedaéant
Route

Art. L581 -8 CE

E  Aux abords des
monuments
historiques
mentionnés a l'article
L. 621 -30 du code du
patrimoine

[

Dans le périmétre des
sites patrimoniaux
remarquables
mentionnés a l'article
L. 631-1 du méme

code

Sur la commune

4 édifices classés ou inscrits au
titre des Monuments Historiques

- Chateau de Pornic

- Tumulus des Mousseaux

- Dolmen de la Joseliere

- Dolmen de la Pierre Creusée

Leur inscription ou classement génére
un périmétre de protection qui a été
délimitt pour chacun dbéentr

Le Site Patrimonial Remarquable du
centre -ville de Pornic est en cours
d 6 ®l a b o.1Sentpérimétre pourrait
potentiellement englobe r :

- Lecentre ancien et ses abords
(faubourgs XIXe, quartier du
Chabut)

EVENCONSEIL
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[

Dans les sites insc  rits

m

A moins de 100 metres

et dans le champ de
visibilité des
immeubles

mentionnés au Il de
I'article L.581 -4
(identifiés par arrété
municipal apres avis
de la CDNPS) ;

mh

Dans les zones
spéciales de
conservation et dans
les zones de protection
spéciales mentionnées
a larticle L. 414 -1
(sites Natura 2000)

- Lesquais et le port
- Gourmalon dans sa globalité

- Le secteur de la Noeveillard,
le sud du bourg de Sainte -
Marie jusquo”~ I
Sablons
2 sites inscrits

- Chéateau et ses abords

- Les grandes \vallées et
Gourmalon

Dans le cas ou la commune
souhaite rait pr endr e ce tyj|

2 sites Natura 2000 :

- Estuaire de la Loire, Baie de
Bourgneuf

- Marais Breton, Baie de
Bourgneuf

EVENCONSEIL
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Les périmeétres environnementaux en matiére de publicité
Commune de Pornic

*

=
=

Légende

Interdictions strictes

Monument Historique
Site classé
EBC (PLU en vigueur)

Interdictions relatives

Périmétres délimités des abords
des Monuments Historiques

Site inscrit
Zone Natura 2000

N

O

5 i Sources : Atlas du Patrimoine

CONSEIL

EVENCONSEIL
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2.3. DES REGLESPECIFIQUES AU REGARD DE
[ QLat hwe¢! b/ 9 59{ 1 .9{ wh! ¢LI9w{

Les principaux itinéraires pendulaires, le long des routes départementales
et nationales, sont des secteurs a fort enjeux, notamment par rapport a

la taille et a la densité des supports publicitaires. Certains dispositifs de
grand format nuisent a lisibilité des limites urbaines. Par ailleurs, les axes
de transit, sont Il es lieux privil®gi ®s dobéi mplantation des pr®enseignes

dérogatoires, hors agglomération (dont la plupart sont désormais
interdites depui s juillet 2015).

Code de | 6Envi rebdele

Sur la commune
Route

Art. R581 -26 CE

Dans les communes de moins de
10 000 habitants, en bordure des
routes a grande circulation (RGC),
les publicités apposées sur un mur

m

Les axes routiers
majeurs concernés sur
la commune sont les

. suivants
ou une cléture peuvent passer de
4 m2 a 8 m? dans la traversée - RD213 dite
desdites agglomérations. « Route Bleue »

- RD751 « Route de
Pornic »

EVENCONSEIL Rapport de présentation 35
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2 4. UNANCIENRLP SUR LA COMMUNE 1 ZPAde type 2 : correspond a une portion des abords de la RD751

face au | oti ssement déactivit® des Gent el

. . R — des parcelles exclues de la ZPA de type 1
La commune de Pornic a mis en place un Réglement Local de Publicité en

20 0 0, wu n d'o cument qui Vi s.a L. .0 ? ncadrement qne ZIDA?a%ftyE)e'3c: Qo?re%ﬁondpaqabfAé 8e'|atB?a{/e{ié?e’et Ing&
enseignes et préenseignes de la commune et une certaine harmonisation. des Terre s Jarries/2

Léoapplication de ce dRadne haamomsatiomet maitrisen e ¢

des paysages ur bains quant " | 6af fichage publicitaire,
présente ainsi un cadre de vie préservé. B e A '
Avec | e d®cr et déapplication du 30 janvir A

réglementation nationale de la publicité extérieure et des enseignes,

| 6encadrement de | 6affichage publicitaire

rendre la publicité plus qualitative et plus respectueuse du cadre de vie
des habitants, tant en termes de nuisances visuelles que de dégradation

du paysage. Adopté avant la loi n°2010 -788 du 12/07/2010 ou loi « ‘ : i A A ) It
Grenelle Il », lacommune dispos atainsi ddédun RLP dit de ¢ g e} DR W [ ¢ e omes i et
» (« 1G »). Les RLP de 1ére génération tels que ce dernier étaient valables ' /" : i P

j us qu 6 aanvied 2021].

Le zonage d el6 a n ¢ RL& distingu ait les types de zones suivants :

Zones de Publicité restreintes :

T ZPR1: correspond aux parties agglomérées du territoire bordant
le littoral, ainsi que le centre -ville ;

—j Limibe Oliﬁg ome'ra o em ZPF
. s - . . c " 2
1 ZPR2: correspond aux continuités urbaines de la ZPR1 ainsi que zre % - Z 04 d -
R : ) — zpA o type 2
| 6aggl om®r ati on dwusurbMeu;r g du Cl i on 2 PRA b ol }'1 %
—— = TR zer o Hype
Zone de publicité élargie (ZPE) : correspond © |l a zone dbéactrrvitw ge€es
Terres Jarries ; Extrait du zonage de | 6ancien RLP

Zones de Publicité Autorisée (ZPA)

T ZPA de type 1 : correspond au Il oti ssement déactivit® des
Gentelleries et aux abords de | aRD75;

EVENCONSEIL Rapport de présentation 36
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L6®l aboration doéun
(« 2G ») induit des évolutions nécessaires de fond et de forme
au précédent RLP. En effet, la délimitation et les régles a

Ancien RLP

RLP de deaxiémegénérationg ®n ®r a tzonesrdéfinies dans |
par rapport
ppliquées par

b6an®L&n sont obsol tes et
de la méme maniere dans ce nouveau RLP. Les principaux changements

sont détaillés dans le tableau ci -dessous :

Evolutions nécessaire s au regard de la nouvelle reglementation
nationale pour le nouveau RLP

ne

2 Zones de Publicité Restreinte (ZPR) :

Forme de réglementation locale de publicité, cette zone soumet la
publicité, les préenseignes a des dispositions plus restrictives que

celles du reglement national de la publicité en agglomération. Une

telle zone peut étre instituée en agglomération dans c ertains lieux
normalement interdits a la publicité. Remarque : les dispositions
concernant les enseignes ne sont pas nécessairement plus
restrictives que le reglement national.

1 Zone de Publicité élargie (ZPE) :

Forme de réglementation locale de publicité, cette zone soumet la
publicité, les enseignes et les préenseignes a des dispositions moins
restrictives que celles du réglement national de la publicité en
agglomération. Dans les sites inscrits et leur zone de protection, a

moins de 100 m et dans le champ de visibilitt¢ des mo numents
historiques ou des immeubles remarquables et dans les zones de
protection du patrimoine architectural urbain et paysager, ou la
publicité est en principe interdite, une zone de publicité élargie ne

peut toutefois étre instituée que si la publicité est un élément
d®t er mi nant de | dani mat. i des | i
secteurs aggl om®r ®s, | 0i tution
soumise a aucune condition.

on
nsti

e
(

Nouvelle appellation courante : ZP (zone de publicité)

A | 6i mage de sPI1GRERLE R2Gpeurdrévoirdes dispositions spécifiques
dans | es zones quoi l institue applicables
différentes et adaptées aux espaces concernés. Ces zones peuvent étre
indifferemment instituées en agglomération o u hors agglomération, ce qui les
distingue des anciennes zones de publicité restreinte (ZPR) qui ne pouvaient étre
institu®es quben aggl om®r ait0 oauj@aumrcd &mu iAr
per met ®gal ement déinstituer d e s pplcabkes aux i
enseignes lorsque les activités signalées sont situées hors agglomération (Art.
L581-18) ; ce qui noé®tait pas possible avec

CADUQUE

Les ZPE des RLP lere génération dans lesquelles la publicité pouvait étre soumise
a des prescriptions moins restrictives que la RNP ne peuvent plus étre instituées
de la sorte par les nouveaux RLP 2G.

EVENCONSEIL Rapport de présentation
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3 Zones de Publicité Autorisée (ZPA) :

Possibilit®s

accrues dbéaffichage

Pouvaient étre instituées a proximité immédiate des établissements
commerciaux et industriels, ou des centres artisanaux, ou dans des

groupement s

déhabi

tations

h o

CADUQUES

Nouvel outil sobdapparent antlespéimetresnc» ennes 2
Ces « périmetres » sont toutefois pl us restrictifs que | esg
di stinguent sur deux points. Dbune part,
proximité immédiate des établissements commerciaux et industriels, ou des
centres artisanaux, ou dans des (agciemArtples8ie nt
7) . Leur champ dobéapplication ®tait donc
périmetres qui ne concernent ni les centres artisanaux, ni les groupements
déhabitations. Débautre part, l e r®gi me de

| dtiele L.581 -7 issu de la loi ENE prévoit que les regles applicables dans les
périmetres sont prises « dans le respect de la qualité de vie et du paysage et des

criteres, en particulier relatifs a la densité, fixés par décret ».

Les r gl es d 6 i enpal publidité établies damks les périmétres sont
librement établies sous réserve de ne pas dépasser les hauteurs et les formats
applicables dans les agglomérations de plus de dix mille habitants (Art. R.581 -
77).

EVENCONSEIL

Rapport de présentation
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Dispositifs publicitaires : tout support susceptible de contenir une

. . 1
25 LA TAXE LOCALE SUR LA PUBLICITE EXTERIEURE publicité, comme les panne  aux publicitaires par exemple ;

La taxe locale sur les enseignes et publicités extérieures (TLPE) est un i1 Préenseignes : toute inscription, forme ou image indiquant la

impo6t instauré de facon facultative par la commune ou I'établissement proximité d'un immeuble ou s'exerce une activité, y compris les

public de coopération intercommunal (EPCI), sur le territoire desquels préenseignes dérogatoires respectant |'environnement ;

sont situés les dispositifs publicitaires. Elle est due par I'exploitant du

dispositif publicitaire, le propriétaire ou celui dans lintérét duquel le 1 Enseignes : toute inscription, forme ou ima ge apposée sur un

dispositif est réalisé. Son montant varie selon les caractéristiques des immeuble, ou situé sur un terrain, portant sur une activité qui s'y

supports publicitaires et la taille de la collectivité. exerce.

La TLPE est régie par les articles L. 2333 -6 et suivants du code général La commune de Pornic  amis en place la TLPE sur ce territoire, applicable

des collectivités territoriales. Elle remplace, depuis le ler janvier 2009, depuis le 1 © janvier 2016. Cette taxe a été instaurée dans un objectif

|l 6ancienne TSA1l et TSE2. doof fr i rmmune lumoutiE glementaire pour limiter la pollution
visuelle, améliorer le paysage urbain et préserver le cadre de vie. Elle se

La TLPE est due sur les supports e  xistant au ler janvier de l'année veut étre un outil complémentaire au RLP.

d'imposition.

La taxe s'appligue a tous les supports publicitaires fixes, extérieurs,
visibles d'une voie publique, suivants :
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3. LE DIAGNOSTIC PUBLICITAIRE DE LA COMMUNE

0 RueducCanal ;

3.1. METHODOLOGIE POUR LE RECENSEMENT

0 Rue du Général de Gaulle ;

Un recensement détaillé des publicités et préenseignes présentes sur le 0 Route de Saint -Pierre -en-en-Retz.
territoire communal a été réalisé sur le terrain en janvier 2018, . L .
~ L 3 . ) ) ) | 1 Les secteurs a vocation économique
photographié et géoréférencé. Une saisie exhaustive des disposi  tifs de
publicité et préenseignes visibles a ainsi été réalisée au niveau des 0 LaBlavetiére ;
secteurs a enjeux qui regroupent o Centredel 6Europe/ zZl des Terres Jarries ;
1 Les centralités urbaines et touristiques . le centre -ville de 0 LaZALes Gentelleries et La Chaussée ;

Pornic, les centres  -bourgs de Sainte -Marie et du Clion -sur-Mer ; o Le Val Saint -Martin

T Les sect e otees daviieprincipales 1 Les secteurs pavillonnaires patrimoniaux.
0 La D13 Nord -Ouest (Les Granges) ;
0 LaD13Sud -Est(Route de la Rogére) ; Les secteurs prospectés sont représentés sur la carte page suivante.
0 Le Boulevard de Baiona ;
o0 LaD86 (Route de Saint -Peére en Retz) ;
o La D751 (Boulevard Gilbert Pol  lono).
1 Les axes urbains structurants
o D286 ;
o D21 ;
o Bouleva rd de Linz/D13/Rue de la Bernerie ;
o D213 ;
o D75/Route de Nantes
0 Rue Jean -Moulin -Sainte - Marie ;
0 Rue des Peupliers ;
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Secteurs a enjeux prospectés pour l'inventaire des publicités et préenseignes
Commune de Pornic

Légende

[0 Secteurs a enjeux prospectés

O

—— CONSEIL——

EVENCONSEIL
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Chaque objet relevé a été qualifié a | 6ai de dodébune boite de dGoanl coegruneanstoulsed eensei gnes, | 6 ®toté padens | i eux 1
logiciel Quantum Gis (qualification attributaire). inventaire exhaustif des dispositifs mais au -travers déun di agno:c

qualitatif. 11 expose |l es diff®rentes typol ogi
Pour chaque dispositif, la base de données comprend les informations raisonsdenon -conf ormi t ® en sdéappuyant sur des exem

suivantes (fiche doéidentit® du dispositi f duteritoire.

Nature du dispositif publicitaire (publicité/pré -enseigne) ;
Implantation (au sol, sur mur, sur mobilier urbain, etc.) ;

Secteur géographique (en agglomération, hors agglomération) ;

= =2 =2 =

Détails sur la description du dispositif (surface, typologie
particuliere, nombre de faces, etc.) ;

=

Conform ité ou non avec la réglementation nationale :
f Raison de non -conformité ;

T Article du Code de | Environnement r ®f ®r ence pour | a non
conformité ;

1 Photographie.

Lébobjectif de ce recensement est

T DO6i de ntdan$ urepremier temps, les dispositifs actuelleme nt
non conformes avec la réglementation nationale

1T D& i de ndansfun seaond temps les enjeux du territoire a partir
des dispositifs conformes uniqguement. Le recensement servira
alors de base pour identifier les criteres actuels de conformité sur
lesquel s la commune souhaite mener une réflexion et une

politique dobéaction (encadrements potentiell ement plus restrictifs
des modal it®s doéi mplantations de certains dispositifs sur certains
secteurs).
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3.2. LES TYPES DE DISPOSITIFS PRESENTS SUR LE TERRITOIRE

Les dispositifs diff rent par | eur message, | eur endroit doéi mgplantation, | eur

Sur mur de clbture Totem avec préenseignes groupées

Dispositif mural

[

| Gateric

marchande

Sur mobilier urbain Sur mobilier urbain
« Sucette » (abribus)

Scellé au sol

EVENCONSEIL Rapport de présentation 43
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En bandeau horizontal En lettres découpées En toiture Perpendiculaire

b 1l
LAPTITE C

qout pour la Cuisy,,

v”/7/'<‘/m de A{llﬂ““

B

Chevalet/stop

Drapeau au ;
trottoir

sol Sur accessoire |i®

G o ponsod . ¥)
PRET A PORTER
FEMININ i
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3.3. SYNTHESE CARTOGRAPHIQUE ET STATISTIQUE

[ Q; ¢! ¢ 59/ [ LO! - 59 { 5
TERRITOIRE
48,21%
3.3.1. Publicités et préenseignes

Sur la commune de Pornic, 170 dispositifs publicitaires et préenseignes
ont été recenseés.

Léoensemble des dispositifs se concentre
r

principaux du territoire, tamtu en urentdreG

| 6aggl om®r ation. De nombr euxégadmsmauseint i f s s m Publicités = Préenseignes

des zones d€essdacteursicdn@oste nt notamment des panneaux

publicitaires numériques. Répartition par typologie de dispositif publicitaires
recenses

La grande majorité des publicités et préenseignes sont posées ou scellées

au sol ,dontla plupart scellées au sol sous forme de panneau. On retrouve 1%

®gal ement dbéautres formes de dispositifs 1 \
principal ement au sein.des zones dobdactivit

15% des publicités et préenseignes sont apposées sur mobilier urbain, en
tres grande majorité sous forme de dispositif standard type « sucette »

ou encore sur abribus .

Une faible part des dispositifs (5%) sont implantés sur supports interdits

par |l a r®gl ementation national e. I sbagi

apposées sur dispositifs de signalétique routiere, sur poteau électrique,

doé®cl ai rage publ i émeotsvégemux (haies etarbres). ® |
= Clbture = Mobilier urbain
= Mur = Sol

m Palissade de chantier = Support interdit

Modal it®s do6i mpl antation des di s}
recensés
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En termes de conformité avec la régleme
dispositif sont non conformes. Les non
partedunon -r espect des
préenseignes murales et posées ou scellée

Rappel de la réglementation nationale sur les regles de densité

applicables aux publicités et préenseignes

Dispositifs muraux

Dispositifs au sol

EVENCONSEIL

ntation nationale, 31,7% des

-conformités résultent  en majeure

r gles de densit® sodappligq
s au sol 40% des dispositifs)

Deux dispositifs muraux
dans | 6unit® fonci re
la longueur bordant la voie
est inférieure ou égale a

80 m © |l a condition d

Supernoses o m Conforme = Non conforme
juxtaposés. Un dispositif

supplémentaire par

tranche entamée de 80 m. Conformité des publicités et préenseignes avec la

réglementation nationale

Un di sposi tif

fonciére dont la longueur
M= bordant la voie est
inférieure ou égale a 40 m.
Deux dispositifs entre 40 m
et 80 m. Un dispositif
supplémentaire par
tranche entamée de 80 m.

Rapport de présentation
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20% desnon -conformi t® r ®sul tent déi mpl antation s

par la réglementation nationale. Le non -respect de la regle dite « de

prospect » représente 16% des non  -conformités. Pour rappel, la régle de = Dépasse de la limite de
prospect impose I'égout du toit

m Dépasse de la limite du

«LO6i mpl ant at i positf sdefléuau sotld s ne peut étre faite a une support

distance inf®rieure " la moiti® de sa hauteu = Densité des dispositifs
propriété » (Art. R.581 -33, 2éme alinéa). Par exemple, si le dispositif maximale non respectée
culmine a six metres, une distance de trois meétres minimum est a L

R o Format supérieur
respecter par rapport a la limite de propriété. »

Quelques formats de dispositifs dépassent des limites du support mural = Mur ou cloture non

sur lequel ils sont apposés et forment un décroché. D6 a u tne respectent aveugle
paslaregle doéi mpl antation du di spesiltdi®fgosausul & oli = Support interdit
lorsquecelui -ci se trouve sur | e mur doéun bO©ti ment .

= Non respect de la régle

Enfin, le reste desnon  -conformités concernent un format supérieur a celui de prospect

imposé en agglomération de plus de 10 000 habitants (12m?) ou une
implantation sur mur ou cléture non aveugl e et présentant des
ouvertures. Critéres de non  -conformité des publicités et préenseignes
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